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the perceived value of the other's image in the media -
Preamble of the conference

The image of the other in the media represents one of the research topics addressed by
researchers through the establishment of the structure of human relations generated
mainly from the images formed by the media in the minds of individuals, including
the historical context that carries many social, religious and ideological conflicts,
where that the media exercised the power to influence them According to the
ideology and affiliation of those means, and thus talking about the image of the other
must be determined within a value framework to ensure the freedom of the other and
the legitimacy of his right to live in peace and guarantee his right to practice his faith
without being subjected to hate speech and bullying in the media.

The inevitability of difference and technological chaos in communication
technologies such as instant news and the possibility of converting images and videos
at a record speed, poses the problem that accompanies the treatment of news to the
image of the other in our societies and leads us to search for a comprehensive format
for medias that control the outputs of media messages, which is the value system
derived from our religion, customs and culture, Therefore, addressing the issue of the
image of the other in the Western media that stems from the paradigm of
comprehensive freedom in media handling is not the same in our Arab region, which
is dominated by religious backgrounds and traditional social relations. This is what
made many studies in our Arab region neglect the discussion of the importance of the
value dimension in Addressing this issue in the traditional and new media, as one of
the urgent and necessary pillars towards consolidating a positive media practice in
creating the image of the other and rejecting all forms of violence and hatred.

The image of the other in the media has always aroused the interest of researchers and
scholars in the field of humanities, Islamic sciences, social sciences and other fields,
such as communication studies, which is the main interface and a reflection of the
image of the other, in light of the spread of the media, so we open the way for
researchers, professors and doctoral students to discuss the dimension Evaluate the
image of the other in the media within the following axes:

AXes:

1. The historical context of the image of the other in the media



2. The value dimension of the image of the other in the traditional media (local, Arab
and foreign)

- The value dimension of the image of the other in printed newspapers and magazines.
-The value dimension of the image of the other in radio

- The value dimension of the image of the other in satellite channels.

- The value dimension of the image of the other in cinematic films

3. The value dimension of the image of the other in the new media (local, Arab and
foreign)

- The value dimension of the image of the other in the electronic press.

- The value dimension of the image of the other in social networking sites.

- The value dimension of the image of the other in blogs.

- The value dimension of the image of the other in podcast platforms.

4. The effect of the media's value base in shaping the image of the different other.

5. The geo-political context of the image of the other in the media

la perception de valeur de I'image de I'autre dans les médias

Préambule de la conférence :

L'image de l'autre dans les medias. est I'un des themes de recherche qui traite de la
structure des relations humaines principalement générée a partir de I'image formee par
les médias dans I'esprit des individus, y compris le contexte historique qui porte de
nombreux aspects et conflits religieux et idéologiques , Comme les médias exercent le
pouvoir de les influencer selon les idéologies de ces médias, et donc parler de I'image
de l'autre doit étre défini dans un cadre de valeurs qui garantit la liberté de l'autre et la
Iégitimité de son droit de vivre en paix et garantir son droit de pratiquer sa doctrine
sans étre exposé au discours de haine et a l'intimidation dans les médias.

L'inéluctabilité de la différence et du chaos technologique dans les technologies de
communication telles que I'actualité instantanée et la possibilité de convertir images et
vidéo a une vitesse record, pose le probleme qui accompagne le traitement de
I'information sur I'image de I'autre dans nos sociétés et nous ameéne a rechercher pour
une coordination globale des médias qui contrlent la sortie des messages
médiatiques, un systéeme de valeurs dérivé de Notre religion, nos coutumes et notre
culture, ainsi nous abordons la question de I'image de l'autre dans les medias
occidentaux, qui découle d'un La liberté de traiter avec les médias n'est pas la méme
dans notre région arabe, qui est dominée par les origines religieuses et les relations
sociales traditionnelles. C'est ce qui a fait que de nombreuses études dans notre région
arabe ont négligé de discuter de I'importance de la dimension de la valeur dans le
traitement de cette question dans les médias traditionnels et nouveaux, comme l'un
des piliers urgents et nécessaires pour établir une pratique médiatique positive dans la
formation de I'image de l'autre et rejetant toute forme de violence et de haine.

L'image de l'autre dans les médias a toujours suscité I'intérét des chercheurs dans le
domaine des sciences humaines, des sciences islamiques, des sciences sociales et
d'autres domaines, tels que les sciences de I’information et de la communication, qui
est l'interface principale et le reflet de I'image humaine. Autre, a la lumiere de la



diffusion des médias, nous ouvrons la voie aux chercheurs, professeurs et doctorants
pour discuter de la dimension d'évaluation de I'image de l'autre dans les médias au
sein des axes suivants :

axes:
1. Le contexte historique de I'image de l'autre dans les médias

2. La dimension de la valeur de l'image de l'autre dans les médias traditionnels
(locaux, arabes et étrangers)

- la dimension de la valeur de I'image de l'autre dans les journaux et magazines
imprimés.

- la dimension de la valeur de I'image de l'autre a la radio.
- la dimensions de la valeur de I'image de l'autre dans les chaines satellites.
- La dimension de la valeur de I'image de I'autre dans les films

3. La dimension de la valeur de lI'image de I'autre dans les nouveaux médias (locaux,
arabes et étrangers).

- La dimension de la valeur de I'image de I'autre dans la presse électronique.

- La dimension valeur de I'image de I'autre dans les sites de réseaux sociaux.

- La dimension valeur de I'image de I'autre dans les blogs.

- la dimensions de la valeur de I'image de l'autre dans les plateformes de podcast.

4. L'influence des valeurs médiatiques de base dans le faconnement de I'image de
l'autre différent.

5. Le contexte géopolitique de I'image de l'autre dans les médias
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